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Catalunya té una poblacié estable que frega els vuit milions d’habitants (7,9 milions el 2023) i
rep anualment més de 16 milions de turistes (16,9 milions el 2023) fet que comporta una pressié
molt forta sobre el seu medi natural. A més a més, la seva ubicacié geografica li permet tenir un
mosaic d’ecosistemes molt ric i divers, perd alhora molt fragil i vulnerable. Aixo fa que el
patrimoni natural de Catalunya sigui un dels més “tensionats” d’Europa, amb el risc de pérdua
de biodiversitat que aix0 comporta.

Semblaria raonable que, davant d’una situacié tan excepcional, I’Administracid, no solament
dediqués recursos a la proteccid d’aquest patrimoni, sind també (i molt especialment) a fer
possible que els ciutadans prenguin consciéncia del seu estat, divulgant coneixements sobre
flora i fauna de Catalunya.

La realitat, pero, ens diu exactament el contrari: I'atencié que han rebut aquests temes per part
dels mitjans de comunicacio publics catalans ha estat gairebé nul-la.

Es raonable que Catalunya Radio dediqui vint hores a la setmana (dues hores de dilluns a
divendres amb el programa Tot Costa i cinc hores dissabtes i diumenges amb el programa Tot
gira) a parlar d’esports (basicament de futbol) i cap ni una a parlar de natura a Catalunya?

| el que passa a la radio també passa a TV3: el darrer programa sobre natura —a Catalunya— va
ser Natura savia que es va emetre els dilluns a la nit des del 22 d'octubre de 2018 fins I'11 de
febrer de 2019 i va constar de 12 capitols. Des de llavors no se n’ha emes cap més. Més lluny
queden encara les emissions del programa Xarxa natura del 2012, que consistien en petites
pindoles de cinc minuts sobre la Xarxa Natura 2000 a Catalunya.

Aquest buit mediatic és sorprenent si tenim en compte l'existéncia a Catalunya d’una llarga
tradicié associativa (entitats excursionistes i conservacionistes, escoltisme, esplais...) que ha
vinculat els valors naturals i paisatgistics amb els identitaris. Perd és que aquesta negligéncia
encara és més preocupant quan per altra banda, els mitjans de comunicacié promouen tota
mena d’activitats de lleure en espais naturals, que tenen un fort impacte sobre el medi (travesses
i curses de muntanya, concursos d’orientacio, etc.). Semblaria sensat, si més no, que aquestes
activitats de lleure anessin acompanyades d’una formacié que permetés als participants saber
el que trepitgen i el que veuen. En aquesta tasca formativa els mitjans de comunicacié podrien
tenir un paper molt rellevant.

Ben al contrari, la natura és tractada pels mitjans de comunicacid catalans de manera frivola
(programes sobre mascotes), de manera instrumental (per a promoure el turisme rural o la
gastronomia) o té un paper purament accessori. Un bon exemple d’aixo és el programa
recentment emes a TV3, La travessa. Expedicio Pirineus, etiquetat per la mateixa productora com
a “docureality d’excursionistes” en el qual el que compta és la competicid entre els concursants
i no pas la descripcid dels espais per on transcorre.

Els responsables d’aquesta flagrant omissié (la Corporacié Catalana de Mitjans de Comunicacié
de Catalunya) segurament adduirien que aquests temes no interessen a 'audiéncia. Pero aquest
és un argument, no només fal-la¢ siné deliberadament trampés. En l'actual context economic i



politic, els poders publics i privats saben perfectament que l'oferta pot crear demanda i aix0 és
especialment valid pel que fa el mercat informatiu.

Si, com és ben sabut, “conéixer és estimar”, llavors els mitjans de comunicacié —amb llur tasca
de divulgacio— tenen el poder de determinar quins continguts ha de rebre I'atencié del public (i
per tant també estima). Aixi, per exemple, a Catalunya, semblaria que els catalans haurien de
tenir molt interes (i sentir molta estima) pel futbol, el motor, les séries televisives, el safareig dels
“famosos” i, en canvi, a jutjar per la rellevancia mediatica, el patrimoni natural o la biodiversitat,
no mereixerien cap interes (i per tant cap estima) del public.

| és que aquesta discriminacid (o simplement politica mediatica) ni és casual ni és innocua:
serveix a determinats interessos economics i politics. A qui podria interessar que els ciutadans
desconeguin el veritable estat de la natura a Catalunya? Doncs molt probablement als
responsables principals del seu estat deplorable: el sector de l'oci, de la construccié, del motor,
del turisme, del consum massiu... | qui hi ha darrera dels mitjans de comunicacié, encara que
siguin de titularitat publica?

Si els ciutadans desconeixen I'estat en el qual es troba el patrimoni natural tampoc no estaran
gaire predisposats a tenir-ne cura i a denunciar el mal tracte que rep. Aixi, per exemple, no ens
hem d’estranyar que els mitjans de comunicacio s’hagin preocupat molt per la possibilitat que
els clients dels gimnasos s’hagin de dutxar a casa, i en canvi no hagin dit ni piu de les dramatiques
conseqliencies que tindra sobre la biodiversitat la reduccié del cabal ecologic dels rius... | potser
aquests mitjans es defensarien dient: “és que als ciutadans els interessa més que parlem de les
dutxes dels gimnasos que del cabal dels rius”. Com ja he assenyalat, aquest és un argument
trampds: com els pot interessar el cabal dels rius si mai n’han sentit a parlar?

I no es tracta de cap teoria de la conspiracié ni de ser especialment rebuscat. Als anys 70, Michel
Foucault plantejava —amb el concepte d’episteme— que la tria i inclusio d’objectes d’estudi, de
conceptes o de teories en la ciéncia “oficial” responia basicament als interessos de determinats
poders economics i/o politics del moment. El mateix podem dir de la tria i la inclusié de les
tematiques tractades pels mitjans de comunicacio.

Arribariem a conclusions similars apel-lant enfocaments més culturalistes dels anys 60: els
mitjans de comunicacié publics, com a agents de socialitzacio, tenen un paper fonamental en la
conformacié d’una cultura que prioritza determinats objectes d’atencio (cognitiva i afectiva); aixi,
en la cultura dels catalans i les catalanes, tindrien un paper destacat els esports, les series
televisives o el famosos (no podiem ser menys que la resta de I'Estat!) i no tant la literatura, la
historia o les ciéncies naturals (i encara hi ha qui no entén aixd del fracas escolar, pero aixo
donaria per a un altre article).

M’he centrat en els mitjans de comunicacié publics per la raé evident de que hi ha uns
responsables politics que haurien de vetllar pels continguts, i perque és entre tots que paguem
aquesta discriminacié. Obviament, la manca d’atencié mediatica que rep la natura a Catalunya
és també molt evident —i encara amb més rad—als mitjans de comunicacio privats.

Es indignant observar com un pais, amb institucions tan prestigioses com la Institucié Catalana
d’Historia Natural i amb una tradicié naturalistica tan acreditada, utilitza els seus mitjans publics
de comunicacié per maltractar, informativament parlant, al seu patrimoni natural; i és molt trist
constatar-ho en un context de crisi climatica i ecologica que el pot fer desapareixer en molt
poques generacions.



